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GALERIA BIELSKA [ — aslateknopol

Galeria Bielska BWA, 43-300 Bielsko-Biafa, ul. 3 Maja 11, dyrektor Agata Smalcerz
tel./faks +48 33812 58 61, +48 338124119

e-mail: info@galeriabielska.pl, www.galeriabielska.pl

Galeria czynna codziennie w godz. od 10.00 do 18.00








	4.11.2010r. CZWARTEK

	9.30-11.00
	Przyjazd uczestników szkolenia, zakwaterowanie w hotelu Elbrus w Szczyrku

	11.00-11.05
	Rozpoczęcie szkolenia 

	11.05-11.50
	Media a działalność kulturalna – zainteresowanie mediów, patronat medialny, atrakcyjność imprezy dla ekipy dziennikarzy – Marek Czyż – dyrektor programowy TVS, dziennikarz TVP(Wiadomości), TVP 3

	11.50-12.10
	Przerwa kawowa

	12.10-13.40
	Metody efektywnej współpracy z mediami przy promowaniu wydarzeń  artystycznych - Marek Czyż.

	13.50-15.00
	Obiad

	15.00-16.30
	Mechanizmy powstawania klastrów i zależności między podmiotami wewnątrz klastrów:
1. Czym są klastry? Praktyczne ujęcie definicji klastra.

2. Sieci współpracy a klastry – kiedy warto budować klaster?

3. Identyfikować klastry czy je tworzyć? Co lepsze: klastry top down czy bottom up?

4. Klastry wspierane a klastry wspierające – jak budować efektywnie działający klaster?

5. World-class clusters – nowe ujęcie Komisji Europejskiej w odniesieniu do realiów Polski.

6. Jak finansować klastry?

 – Marcin Jabłoński – ekspert z doświadczeniem międzynarodowym w zakresie wdrażania klastrów, prezes zarządu

Connectionpoint sp o.o.


	16.30-16.45
	Przerwa kawowa

	16.45-18.00
	Pozyskiwanie funduszy dla działalności klastrów - Marcin Jabłoński

	18.00-19.00
	Projekcja filmu „Co właściwie sprawia, że dzisiejsze galerie są tak odmienne, tak pociągające?” Małgorzaty Łuczyny i Jacka Złoczowskiego

	20.00
	Bankiet 


	5.11.2010r. PIĄTEK

	8.00-9.00
	Śniadanie

	9.00-10.30
	Pecha Kucha (czyt. pe-cza-kcza) z udziałem artystów. Nowatorska forma autoprezentacji wywodząca się z Japonii, która ogranicza każdy występ dokładnie do 6 minut i 40 sekund. 

	10.30-11.30
	Fundraising . Wykorzystywanie fundraisingu dla wsparcia działań kulturalnych

1. Strategia działania organizacji a fundraising (misja, wizja, cele, działania a pozyskiwanie funduszy).

2. Fundamentalne zasady powodzenia w fundraisingu. Rola zespołu w pracy fundraisera (planowanie, komunikacja, współpraca, rozliczanie).

3. Zasady współpracy fundraisera z zarządem organizacji .

4. Narzędzia fundraisingu. Dobór narzędzi do specyfiki organizacji.  Metody fundraisingu indywidualnego:  zbiórki publiczne, 1%, Direct Mail.

5. Cykl pracy fundraisera (od tworzenia baz po tworzenie długotrwałych relacji). Piramida fundraisingowa – trwałość relacji z darczyńcami.

6. Różnice między fundraisingiem a sponsoringiem.

- Barbara Siorek – certyfikowany trener fundraisingu, sponsoringu, team buildingu, , specjalista ds. pozyskiwania funduszy, menadżer projektów europejskich.

	11.30-11.45
	Przerwa kawowa

	11.45-13.45
	Pozyskiwania środków od sponsorów – podstawy technik negocjacyjnych

1.   Etapy pozyskiwania sponsorów.

2.   Jak zdobyć darczyńcę – trening windy.

3.   Zasady konstruowania umów sponsorskich.

4. Style negocjowania w sponsoringu.

5. Techniki negocjacji ze sponsorem.

6.  Kodeks etyczny fundraisera.

7. Źródła wiedzy o sponsoringu.



	13.45-14.00
	Zakończenie szkolenia, wręczenie certyfikatów

	14.00-14.45 
	Obiad

	14.45
	Wykwaterowanie z hotelu, wyjazd
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